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Tipificacion de los contratos
de comercializacion en el Proyecto
de Cadigo Civil y Comercial

SUMARIO:

Por Martin Caselli
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relaciones de distribucidn.— Il. Incorporacién legal del contrato de agencia.-
lll. Incorperacién legal del contrato de concesién.- IV. Aplicacién de las nor-
mas del contrato de concesion a los contratos de distribucion comercial y co-
mercializacion de software.— . Incorporacién legal del contrato de franquicia.-

VI. Conclusiones

I. INTRODUCCION: AMBITO Y TIPO
DE CONTRATOS CONTEMPLADOS.
SU VINCULO CON LAS RELACIONES
DE DISTRIBUCION

—

E! Proyecto de Codigo Civil y Comercial y Comercial
de la Nacion remitido por el Poder Ejecutivo nacio-
nal al Poder Legislativo nacional mediante mensa-
je 884/2012 del 7/6/2012 (“Proyecto de Codigo
Cial y Comercial”) se propone incorporar a nues-
tro plexo normativo cuatro figuras contractuales
de fuerte vigencia en las estructuras de comercia-
lizacion modemas. De ese modo, contaremos con
un elenco de contratos tipificados que se desamo-
llaran sobre un terreno extraordinanamente fértil v
rico en principios provenientes de la jurispruden-
cia, que ha dotado de inhabitual expenencia.a las
ndveles normas legales que se estrenaran.

El Proyecto de Codigoe Civil y Comercial regula es-
pecificamente fos contratos de agencia, conce-
sion y franquicia comercial, & la vezr que hace
extensivas las previsiones de la concesidn comer-
cial a los contratos de distribucién y a los con-

tratos de comercializacidn de software o procedi-
mientos similares,

Ahora bien, una particularidad que se presenta
en [a practica de los contratos de comercializa-
¢idn gue se instrumentan, asi comao de las redes
comerciales que se desarrollan a diario, consiste
en que a menudo los elementos caractensticos
que definen estos contratos se ven algo difumina-
dos como consecuencia de la creatiidad que el
mundo negocial afade a las definiciones acadé-
micas ¢ legales preexistentes. Es habitual que los
contratos tradicionalmente conocidos y definidos
desde la doctrina a veces tomen algunos elemen-
105 de otro ¥y queden camuflados en composicio-
nes contractuales de diversa naturaleza, verifican-
do el decir de Lorenzetti en cuanto serala que
“son excepcionales los casos en que un contrato
de la realidad econdmica sigue los pasos que le
indico el cdigo civil o de comercia” (1).

En virtud de lo anterior es gue consideramos que
los caps. 17 a 19 del Proyecto de Cédigo Civil
y Comerciai, explicita y especificamente aplica-

(1) Lorenzetl, Ricardo L., "&Cual es el cemento que une [as redes de consumidares, de distribuidores, o de pa-

quetes de negocios?”, LL 1985-E-1015,

Buanos Alres, moyo | de 2003 - L& 2003-41, foscosio n. 5
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hles a los contratos de agancia, concesion, fran-
quicia, distribucién v software, seguramente sean
pertinentas también para diversas compasicionas
cantractuaies gue hoy alimentan a las redes de
comercializacion —en aquello gue no sea ostensi-
hlermente ajenc—, aun cuando no s gifan n to-
twm a las definiciones legales.

Creemos, asimisma, que estas previsiones lega-
les se aplicaran también a lo que denominamos
relaciones de distribucion en sentido amplio {cu-
yos elementos caracteristicos seran explicados
mas adelante), a pesar de que &stas no cuenten
con instrumentos escritos, tal come, p. g, para
la agencia lo exige la proyvectada narma legal en
su art, 1479,

Uno de los aportes mas significativos de la juris-
nrudencia a los sistemas de distribucion comercial
ha sido el de otorgar vida articulada a situacionas
que —par no haber sido convenientemente explici-
tadas en contratos— hubieran quedado huérfanas
de la proteccion propia de los instrumentos que
cumplen con todes 10s requisitos de la definicion
académica. Asi, pues, la jurisprudencia ha sabi-
do reconacer relaciones de distribucion comercial
en ciertas relaciones de hecho gue parecian no
S8r mas que una sucesion de evenltos negocia-
les esporadicos. Creemos, por lo tante, gue las
previsiones de los caps. 17 a 19 del Proyecto del
Codigo Chil v Comercial, también serén aplicables
a estas denominadas relaciones de distribucion.

Entendemos como relacion de distribucidn ague-
lla donde —mediando o no instrumenta contrac-
tual- existe un funcionamiento coordinado entre
dos 0 mas comerciantes, con vocacion de exten-
5i6n temporal y colaboracion reciproca, tendien-
te a la ubicacion de productos v semnvicics em &l
mercade, que responde a pautas, lineamientos
y formas de actuacidn planificados y asumidos
previaments.

Ya antes de la proyectada tipificacién de estos
contratos de comercializacion, ia importancia de
descobrir 3 aXistencia 0 o de uma relacion de
distribucion radicaba en los derechos y las obliga-
ciones gue los precedentes judiciales reconocian
a las partes de esta relacidn, cuando excedia el
limitado marco instantaneo de cierfas operacio-

nes concretas, tales como compraventas unita-
rias, prestaciones de servicio, suministros, etcé-
tera. Entre ellos, la facuitad rescisona incausada,
el deber de preaviso, 1a obligacion de indemnizar
de ciertos conceptos, entre ofros. Ahora la impor-
tancia de la existencia de una relacion de distri-
bucidn cobra mayor vigor, puesto gue una serie de
nommas legales les seran de aplicacion.

Entre otros, un fallo de la sala B de la Camara
Nacicnal en lo Comercial puso en evidencia que
“lo que distingue al contrato de distribucion de la
compraventa sucesiva y reiterada de mercacerias
es la vocacion de las partes de mantener [a re-
lacion comercial a largo plazo ¥ la existencia de
pautas de comercializacién unilateralmente fija-
das por el dador de la distribucion, siendo usual
en algunas de elias la exclusividad en la distribu-
cion dentro de una zona.determinada, un plazo
de duracién del contrato —generalmente anual-
la exigencia de una venta minima, la entrega de la
mercaderia al distribuidor con descuento, la fecha
de pago de las facturas, el lugar y forma de entre-
g3 de la mercaderia y acopio, los precios de ven-
ta, estipulaciones sobre publicidad, compromiso
de |os distribuidores de no fabricar, vender o dis-
tribuir otros articulos en competencia” (2).

La existencia de una funcionalidad coordinada
na llevado a la jurisprudencia a reconacer rela-
ciones de distribucién en casos en que no me-
diaba instrumento escrito, no viendose disminui-
da esa conviceidn ni siquiera por el postulado del
art. 1193, CCh., en tanto manda a que las con-
tratos supenores a un determinado monto deban
ser hechos por escrito, vedando que puedan ser
probados por testigos.

El precedente jurisprudencial que con mayar reso-
nancia acogio este postulado se encuentra en el
fallo “Distrihur S.A v. Industrias Cipolletti S.A7 (3).
Alli, la sala actuante reconocic como propia de |3
distribucion comercial una relacion no exteriariza-
da por contrato escrito v calificada por ia deman-
dada de sucesion de compraventas. Entre otros
hechos probedos, goe fierm considerados rele-
vantes para resolver el casc, se detecto ! pago
de “comisiones”, el respeto implicito a zonas de
actuacidn, la contabilizacién de “costo a distribui-
dores” v la indicacion de que los “valores” debian

(21 C. Nac. Com., sala B, 17/2/1987, “Liper, Gabriel v. 5.A Bodegas y Vifiedos Graffigna Ltda.”, AP 37000420,
(3 C. Mac. Com., sgla C, 10/5/1994, “Distihur S.A v. Industrias Cipoletti 5,47, LL 1995-8-89.
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emitirse por el clientz final 2 nombre del produc-
tor. Las circunstancias resenadas persuadieron
a los jueces de que existia un “circuito de co-
merciglizacién”™ administrado por la demandada/
productora.

El fallo referenciado relativizd |2 nomma citada, ha-
ciendo prevalecer los indicios de peso que sur-
gian del andlisis de la prueba emergente del pro-
ceso judicial por sobre [as formalidades (en rigor,
ausencia de tales), en atencion a que la faita de
instrumanto que acredite por escrito el contrato
no &5 dbice para admitir su existencia, en tan-
to se trata de una figura innominada y no formal.

En consecuencia, habra relacion de distribucidn
aun en el caso en que no existiera instrumento
¢ontractual que asi o establezca, siempre y cuan-
do de la relacion en concreto emerja la realidad,
la funcionalidad y la finalidad de la relacion con-
tractual gue se analice.

De hechao, el fallo también reconoce que a pesar
de la vigencia de las previsiones del art. 1193,
CCiv., serian admisibles ciertas excepciones a su
postulado cuando haya un principio de prueba por
escrito; “un principio de ejecucion gue exime a
quien lo ejecutd del deber de presentar un instru-
mento convencicnal escrito, pues cuando alguna
de las pares ha cumplido |a prestacion esta auto-
rizada para emplear todos los medios de prue-
ba enumerados en al art. 1190, CCiv., ya que la
prueba de la existencia de [0 convenido puede re-
sultar de la ejecucién de la prestacion”.

En refacidn con.lo anterior, y especialmente en tor-
no & la exigencia de instrumentacion escrita para
el contrato de agencia, impuesto porel art. 1479,
Proyecto de Cédigo Civil y Comercial, nos referire-
mos en el apartado scbre agencia comercial.

I. INCORPORACION LEGAL DEL CONTRATO
DE AGENCIA

e ——E——T———rE———r———

1. Definicion

El art. 1479, Proyecto de Codigo Civil y Comercial, .
establece que habrd un contrato de agencia:

Cuando una parte denominada agente,. se obliga
a promover negocios por cuenta de otra denomi-
nada proponente o empresario, de manera esta-
ble, continuada e independiente, sin gue medie
relacidn laboral alguna, mediante una retribucion.

Buaaiad Aime, mayo | do 2013 - JA 2003-01, fdcieslo a5

El agente es un intermediario independiente, no
asume el riesgo de las operaciones ni represen-
ta al preoponente, El contrate debe instrumentar-
S€ porescrto.

La definicion expuesta sigue a grandes trazos ias
definiciones que [a doctring, la jurisprudencia y
la practica negocial '.repian utilizando, aungue es
preciso efectuar alguna consideracion en relacion
con el requisito de instrumentacion por escrito.

2. Exigencia de instrumentacién escrita

El Proyecto de Cadigo Civil y Comercial exige que
el contrato sea instrumentado por escrito. Como
dijéramos precedentemente, pueden darse situa-
cicnes en gue aun sin instrumento escrto podra
estar constituyéndose una relacion de distribucion
en sentido amplic 0, mas precisamente, una rela-
cién de agencia. £Es el medio escrito un elemen-
to esencial de este contrato? Ciertamente cree-
mos que no. En la practica podran darse casos
de verdaderos contratos de agencia entre partss,
que nd hubieran suscripto un instrumento por es-
crito y donde probablemente el agente termine
siendo la parte mas débil. £Se verd perudicada
esta parte débil precisamente por no haber teni-
do la fortaleza negocial ce obtener un instrumen-
to contractual tangible? Creemos gue ello seria
inadmisible. Muy probablemente los jueces haran
sy parte a la hora de remediar [as posibles situa-
ciones injustas que esta pravision puede acarmear.

A este respecto, entendemos que pese al expre-
S0 r&queﬁm"entq:r del provecto de la nueva norma,
la construccion jurisprudencial resefiada en el pn—
mer apartado de este trabajo no cedera toda ver
que, sin duda, se dardn casos en gue exista una
relacidn contractual de agencia, mas no un ¢on-
trato escrito. Entendemos, pues, que sera de muy
valiosa utilidad el bagaje jurisprudencial referido
a la hora en que se presenten situaciones don-
de no haya instruments escrto. Debe destacar
se también que ciertas situaciones de Inexsen-
cia de instrumento podrian deberse al actuar (o a
la omisién del principal). Clam esté que no serd
admisible DpﬂﬂEHE al agente la falta del requisi-
0 sefialado para desconocer derechos en el ca-
S0 en gue su relacion califigue cetamente como
de agencia.

3. Ausencia de representacion

Asimismo, la definicion legal de agente conte-
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nida en 2! Proyecto de Cédigo Civil y Comercial
aclara que aguél no representa al preponente.
Entendemcs que esta aclaracidn legal sirve para
reafirmar [a idea de que el contrato de agencia no
implica per se representacién del principal. Clara
@std, que ello no es dbice para que continde exis-
tiendo validamente la figura de agencia con repre-
sentacion, en cuvo caso el agente debera contar
con el instrumento de representacidn adecuado
suscrpto con las formalidades de ley exgidas pa-
ra el acto del gue se rate. En este sentido, de-
bemos sefalar que el mismo Proyecto de Cddigo
Cwil y Comercial exige que el agente cuente con
poder especial si se le encargara cobrar los cre-
ditos resultantes de su gestion y.gue, en ¢aso en
gue pretenda conceder quitas, esperas o consen-
tir acuerdos, desistimientos ¢ avenimientos con-
cursales, deberd tener facultades expresas de ca-
racter especial volcadas en un poder en el gue
conste en forma especifica el monto de la guita o
-l plazo de espera. Asimismo, el proyecto de nor-
ma prohibe al agente desistir de la cobranza de
un crédito del empresario en forma total o par
cial, Entendemos gue también esta Uitima pre-
visidn cede ante un mandato especial ¥y expreso
otorgade por el emoresario en un poder especial.

4. Posibilidad de agencias simultaneas con
otros empresanos

Otro elemento clarficador gue aporta el Proyecto
de Cddiga Chal y Comercial versa sobre el recono-
cimiento expreso a la pesibiidad de que un agen-
e pueda contratar sus senvicios con varios em-
presarios de manera simultdnea. Sin embargo,
el Provecto exige que el agente abtenga expresa
autorizacion del empresario del gue sea agente
para concertar una operacion en competencia o
del mismo ramo de negocios. Entendemos, en es-
te sentido, gue |a autorizacion que otorgue el em-
presario podra ser otorgada de manera particular,
ante la inminencia concreta de cada operacidn
o bien de manera genérica v anticipada, siempre
que existan pautas generales identificacoras.

5. Remuneracion del agente

En cuanto al derecho del agente a cobrar su re-
muneracion (respecto de la cual el Provecto pre-
vé que consistd en una remuneracion variable
en ausencia de un pacto expreso), aguslla siem-
pre existira cuando las operaciones hubieren sido
concluidas por el agente v el empresaro hubiere
cobrado el precia.

Sin perjuicia de ello, el Proyecto de Codigo Chvil y
Comercial reconoce también derecho al agente a
cobrar su comision: a} si existieren operacicnes
conciuidas con posterioridad a la finalizacion del
contrate de agencia, b} si &l contrato se conclu-
ve con un cliente gque el agente presentara ante-
normente para un negocio andlogo, siempre que
no haya otro agente don derecho a remureracion,
v ¢} si el agente tiene exclusividad para una zona
geografica o para un grupo determinado de perso-
nas, cuando el negocio s& concluye con una per-
sona perteneciente a dicha zona o grupo, aungue
el agente no lo promueva, excepto pacto especial
¥ EXpreso en contrario.

Entendemos que la vigencia del derecho asigna-
do en el inc. b} transcripto, art. 1487, Proyecto
de Cédigo Civil v Comercial, deberia haber sido li-
mitado temporalmente por el legislador, de mo-
do de no convertir en disvaliosos sus efectos, to-
da vez que no podria otorgarsele raronablemente
a un agente un derecho sine die a coorar una co-
misidn, aun pasado un tiempo extenso desde la
presentacion del cliente o incluso desde [a ter-
minacidn del contrato de agencia. Mo cbstante
ello, y en consonancia andloga con la disposicion
de derechos gue admite &l inc. ¢) del mismo ar-
ticule (en lo relativo a la renuncia a cobrar comi-
si0n en los casos en que el agente hubiere tenido
asignados una zona geografica o un grupo deter-
minado de personas), entendemos que [as par-
1es tendrian ia potestad de establecer corvencio-
nalmente un Iimite temporal razonable. De otro
maodo, el sujeto que ha dejado de ser agente se
estarfa convirtiendo en socio a perpetuidad del
empresario por ei solo hecho de haber presen-
tado una vez un cliente para un negocio analogo.

6. Terminacidn de la agencia

Respecto de la terminacidn del contrato de agen-
cia, el Proyecto de Codigo Civil v Comercial hace
suyo el adecuado criterio establecido por la juris-
prudencia de posibilitar, a cualquiera de las partes
de un contrato, por tiempo indeterminada, poner
fin al vineulo comtractual, otorgando un preavi-
s0 equivalente a un mes por ano de antigiedad
del contrato. Sin embarge, el antedicha Provecto
omitié incorporar Ia limitacion temporal que ¢ot.
toda razonabilidad los jueces habian impuesto vy
que en la mayoria de los casos llegaba a los seis
meses. Ello serd, en el futuro, materia de debata
y de una necesaria correccion pretcriana, toda vez
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que sena inconcebible pensar en contratos -que
por tener una antigledad de, p. ej., veinte o trein-
ta anos— cuya terminacién se deba preavisar con
casi dos o tres anos de anticipacion. No habra, en
2505 casos, relacidn contractual sana que resista.
Creemas también que deherfa admitirse esa limi-
tacion por via convencional, aun en los casos de
contratos con clausulas predispuestas en la medi-
da que su utilizacidn no transgreda los limites del
art. 1071, CCiv. (arnt. 10, Proyecto de Codigo Civil
y Comercial). En este sentido, s un hecho veri-
ficado el apocamients de la relacidn contractual
que se produce en la practica cuando una de las
partes es preavisada de la terminacion de su con-
trato. En ese caso, ya no existe el incentivo de ia
esperanza de continuar haciendo negocios en la
medida de una adecuada performance v, en con-
secuencia, el empuje empresario decae, aun sin
llegar a incurrirse en causal objetiva de termina-
cidn contractual.

Esta consideracion nos lleva por via de hipdtesis
al siguiente escenarno: es posible que, en el futu-
ro, siguiendo la regla del art. 1492, Proyecto de
Cédigo Civil v Comercial (un mes por afo de an-
tigledad contractual), si no fuere admisible una
limitacién temporal en el plazo de preaviso, nos
encontraremos con plazos de preaviso gue pue-
den insumir anos. Durante ese exténso tiempo,
claramente el agente podra incumr en la causal
prevista en el inc. ), art. 1494, Provecto de mo-
dificacion del Codigo Civil (4). Ante este supuesto,
gl preponente podra invocar esta conducta como
causal de terminacion acelerada del contrato. A
esta terminacion seguramente el agente esgrimi-
ra el argumento acerca de que la probable falta o
intencion del agente en atender con exactitud las
obligaciones sucesivas es una consecuencia di-
recta del preaviso cursado por el cual el agente
tene certeza de que su trabajo concluira. A este
respecto, traemos a colacion el principio sentado
por el fallo "Dismar S.A v. Kraft-Foods Argentina
S.A7, segin el cual el principio rector estableci-

(4) “El contrato de agencia se resuelve por:

do per el art. 1198, CCiv,, es de plena aplica-
cion aun durante el periodo de preaviso; en con-
contindan siendo exigibles también durante ese
periodo (5). Sin perjuicia de ello, consideramos
que en pos de evitar situaciones disvaliosas pa-
ra las partes y el mantenimiento forzado de una
situacion de tensidn conractual, el plazo de pre-
aviso deberia limitarse siguiendo los pardmemros
gue razonablemente hoy ha fijado la jurispruden-
Cia (Sels meses).

El Proyecto de Codigo Civil y Comercial considera
que la continuacion de la relacién, con posterion-
dad al vencimiento de un contrato de agencia con
plazo determinado, lo transforma en contrato por
tiermpo indeterminado v, a su vez —de igual modo
que lo establecié el fallo “Marquinez y Perrata v,
Esso S.A.RA" (6)-, establece que Ia regla de pre-
aviso descripta anteriormente serd de aplicacion
también a los casos de contratos pactades inicial-
mente comao de plazo determinado, devenidos en
indeterminados.

7. Novedosa causal de terminacién
comractual

Un elemento novedoso y de gran valor incorpora-
do por el Provecto de Cadigo Cwvil y Comercial, en
lo relativo a las causales de resolucién contrac-
tual, esta constituido por el inc. e), art. 1494, que
Dreve como causa. de resolucidn aquellos incum-
plimientos que, aunque no fueren graves, se hu-
pieren reiterado de manera tal de poner razona-
blemente en duda la posibilidad o'la intencidn del
incumplidor de atender con exactitud las obliga-
ciones sucesivas. Esta prevision viene a solucio-
nar situaciones de zozobra e incertidumbre que
tenian - lugar cuando &l incumplimiento (aungue
reiterado) carecia de entidad suficiente como' pa-
ra resolver per se el contrato v a elle se le sumaba
el mandato del art. 216, CCom., que exigia cursar
una intimacion previa —por quince dias- al incum-

--2] incumplimiento grave o reiterado de las obligaciones de una de

‘a5 partes, de forma de poner razonablemente en duda la posibilidad ::r la intencidn del incumplidor de atender

Con exactitud las obligaciones sucesivas”.

(8) C. MNac, Com., sala C, 17/2/2008, “Dismar S.A v. Kraft Foods Argentina 5.7, LL del 24/7/2009, p. 7. Envir-
tla de este fallo, la sala € condend por danas v perjuicios al distribuider que, durante el plazo de preaviso otar-
gado en virtud de la rescision unilateral de ese vinculo comercial, disminuyd la cantidad de productos entrega-
d0s, modifico el regimen de bonificaciones y pemmitié 12 actuacion concumente de otro intermedianic en 13 zona

asignada al actor.
{8) C. Nac. Com., sala B, 11/4/1995

Boones Alres, meye | da 2013 - 14 200311, fasefenls n. 5

» “Marquinez y Perrota v. Esso 5.4.PA7, ED 164-42
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plidor déndole la posibilidad de corregir su incum-
plimiento. El art. 1485 expresamente establece
que |3 causal descrpta es de aplicacion directa,
sin intimacidn. Es de toda obviedad que esta pre-
visidn no desplaza el instituto del pacto comisorio
previsto por los arts. 1204, CCiv,, vy 216, CCom.
(e incorporado en el Proyecto de Codigo Civil y
Comercial en su art. 1088, inc. ¢], como clau-
sula resolutoria implicita) cuando ellos sean apli-
cables, perd viene a solucionar una realidad que
el pacto comisorio no sclucionaba y que permitia
un desgastante circulo vicioso de incumplimiento-
intimacidn-cumplimiento posterior tardio v forza-
do por la intimacidn.

8. Compensacidn por clientela

El Proyecto de Cédigo Civil y Comercial también
echa luz sobre la discusion acerca de la posibi-
lidad de que le asista derecho al agente sobre
la clientela existente al momento de la termina-
cign. En relacidn con ello, el art. 1497, Proyecto
de Codigo Civil y Comercial, otorga un derecho
de compensacion par clientela en el caso en que
el agente hubiera incrementado significativamen-
te el giro de las operaciones del empresario y $i
su actividad anterior puede continuar producien-
do ventajas sustanciales a éste, aun finalizado el
contrato. Corresponde observar criticamente esta
solucién, no tanto por la propuesta compensato-
ria sino por la vaguedad a la que quedan someti-
das las situaciones gue se sucedan, Reparese que
la norma habla de dos conceptos muy genericos
e imprecisos: “incremento significativo™ y “ven-
tajas sustanciales”, sumados a la posibilidad de
encontrar cbstaculos para identificar claramente
una adecuada causalidad entre la actividad ante-
rior del agente con las “ventajas sustanciales” re-
feridas. Asimismo, no debemos olvidar gue a me-
nudo las tareas del agente se dan en un marco,
no ya de una relacion (nica entre el preponente y
el agente, sino inserta e una cadena comercial
de muitiples agencias, donde puede darse que
la continuidad de las “ventajas sustanciales” no
sea una consecuencia del actuar de un agente en

do su gestién) sino por la inercia propia de la ca-
dena comercial, la ingidencia de [a marca ¢ aun
porfcuestiones de politica financiera o macroeco-

nomica que provocan un boom en determinados
sectores comerciales. Muestra de eilo ha sido el
exponencial aumento de adguisicion de equiposy
senicios de telefonia mdvil, que,se han visto es-
pecialmente favorecidos por lineas crediticias, v
un entomo macro favorable al consumo de bie-
nes de mediana cuantia,, financiados convenien-
temente y disponibles en todos los estratos socia-
les, fomentado aln mds desde el Estado.

Mo hay derecho a compensacién por clientela
-segin el Proyecto de Codigo Ciil y Comercial-
en |os casos en que el empresario hubiere pues-
to fin al contrato por incumplimiento del agente
o en el caso en gue el agente hubiere decidi-
do la terminacion, siempre que no fuera a cau-
sa de incumplimiento empresario o de decision
del agente motivada en la edad, invalidez o enfer-
medad de este (ltimo, que no permiten exigir ra-
2onablemente la continuidad de sus actividades.

Por Gitimo, la normativa propuesta por el Proyecto
de Codigo Cwvil y Comercial incorpora [a posibi-
lidad de pactar clausulas de no competencia,
aplicables para después de finalizado el contra-
to. Esta insercion zanja una discusion que surgia
al momento de pretender hacer valer estas clau-
sulas. De hecho, existian opiniones y decisiones
judiciales que consideraban esta prevision como
viclatoria del art. 14, CN, en cuanto -se enten-
dia— atentaba contra el derecho de ejercer indus-
tria licita. Hubo otras decisiones que, en cambio,
reconocieron la mentada validez (7).

Il INCORPORACION LEGAL DEL CONTRATO
DE CONCESION -

—aar

1. Definicién legal

Para el Proyecto de Codigo Civil y Comercial hay
cantrato de concesién cuando “el concesionario,
que actia en nombre y por cuenta propia frente a
terceros, se obliga mediante una retribucion a dis-
poner de su organizacidén empresaria para comer-
cializar mercaderfas provistas por el concedente,
prestar los senicios y proveer los repuestos y ac-

- cesorios segun-se-haya-convenido™(art.1502).

2. Exclusividad
El Provecto de Cddigo Civil y Comercial prevé que

{7 C. Nac. Com.. sala A, 2/3/2005, “Sernvicio Electrinica de Pago S.A v. Gardfalo, Sihvia D.”, AP TOQL7782.
Mientras la decisién de primera instancia no permitia la aplicacion de la clausula de no competencia, la Camara

reconocid su valldez.
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